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urante il week-end é stato
\ presentato al grande pubblico
anche il primo esemplare

1 GIORNI dell’edizione limitata dello
DEL RE Scania V8. Creato per festeg-

g OOVB giare il mezzo secolo del motore V8, il veicolo
50 ¢ stato battuto all’asta benefica organizzata per
l'occasione e denominata Cuore da Re.

AW

Ad aggiudicarsi questo prestigioso veicolo
¢ stato Giuseppe Piumatti, Amministratore
unico dell’azienda Bra Servizi, azienda leader
dei servizi ecologici in Piemonte. “Desideravo
fortemente questo veicolo, un vero e proprio
gioiello sia dal punto di vista tecnologico che
estetico, un unicum che sono orgoglioso di
ospitare nella mia flotta. Sono inoltre molto
felice di aver anche contribuito ad un atto
di solidarieta verso chi & meno fortunato.”
cosi Giuseppe Piumatti, a caldo nel momento
dell’aggiudicazione. I 15.000 euro, provenienti
dall’asta, sono stati devoluti a ADMO Tren-
tiono Onlus — Associazione Donatori Midollo
Osseo della Provincia di Trento. Verranno
investiti nella ricerca scientifica finalizzata alla
lotta contro le malattie del sangue. »

= GIORNI
e

[ Testo: Elisa Casagrande - Fotografie: Raffaele Merler ]

Il pubblico dalle grandi occasioni si € ritrovato il 4 e 5 maggio, a Trento,
presso la sede di Italscania per celebrare i 50 anni del Re della Strada,
il motore V8, ed ospitare la gara Scania Driver Competition.
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Un programma intenso, corredato da altri
momenti e iniziative che hanno riscosso
molto successo fra i partecipanti alle due
giornate: un museo con immagini, video e
reperti storici dedicato alla storia del V8,
I’esposizione e la parata per le vie del cen-
tro storico di Trento dei veicoli storici

e decorati piu originali, il concert-show
“Una Vita da Libidine” di Jerry Cala, una
scuola guida per i pit piccoli, decorazioni
live, tutto cid ha contribuito a rendere
questa due-giorni un momento unico

e ricco di emozioni.

‘ ‘ Abbiamo voluto

organizzare questo evento
per celebrare i 50 anni

del nostro leggendario
motore ma al tempo stesso
per mettere in evidenza

il settore del trasporto

e dei veicoli industriali

e i suoi protagonisti,

ha evidenziato Franco Fenoglio Presidente
e Amministratore delegato di Italscania.
“L'evento & stata un’occasione preziosa
per avvicinare il grande pubblico a questo
mondo portando all’attenzione temi quali
la sicurezza, la sostenibilita, I'innovazione
e la grande passione che caratterizzano
un settore strategico per il nostro Paese”.

A chiusura della manifestazione,

una selezione di veicoli storici e decorati
ha animato le vie del centro di Trento con
un corteo festoso che & stato accolto con
grande entusiasmo dai cittadini,

| incuriositi da questo insolito spettacolo.

“La passione & I'essenza stessa del V8,

un prodotto che in 50 anni di storia

ha saputo diventare un vero e proprio
brand nel brand”, ha sottolineato Giancarlo
Perlini, Responsabile Marketing

di Italscania.

“Un prodotto che rappresenta la sintesi
perfetta di emozione e logica, intesa come
passione, prestazioni, sostenibilita, inno-
vazione e tecnologia. Sono proprio questi
due elementi che abbiamo voluto declinare
nelle diverse attivita che hanno animato un
evento unico e straordinario quanto
I'occasione che e stato chiamato

a celebrare” @

www.scania.it
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ERSARIO V&

L'EDIZIONE LIMITATA

[ Testo: Elisa Casagrande - Fotografie: Raffaele Merler ]

“Distinguersi per essere unici”, & questo il pensiero che ha dato vita
all'edizione limitata nata per celebrare il 50° anniversario della nascita

A Particolari dell'interno cabina, con elementi decorativi unici.

gni veicolo V8 Anniversary

& un pezzo unico, ideato e

concepito per esaltare un

vero e proprio capolavoro

ingegneristico, la sintesi
perfetta di emozione che incontra la logica.
Le prestazioni eccellenti e la tecnologia all’a-
vanguardia della nuova generazione di moto-
ri V8 si sposano perfettamente con la grande
passione che contraddistingue quello che per
Scania rappresenta a tutti gli effetti un brand
nel brand, il leggendario motore V8.

Guidare un veicolo Scania V8 & sempre
stata fonte di emozione e di orgoglio, un'e-
sperienza in cui aspetti emotivi e razionali si
intrecciano in un connubio perfetto:

il comfort e I'eleganza coesistono infatti
con prestazioni eccezionali e un’inegua-
gliabile economia operativa. Il leggendario
rombo del motore ne rivela poi I'incredibile
potenza e robustezza. Un motore che ha
saputo negli anni diventare un'autentica
leggenda.

Ed & proprio dall’incontro di emozione e
logica che & nata I'edizione limitata “V8 An-
hiversary”, un modello esclusivo in vernice
0ro opaco, una tonalita scelta per rappresen-
tare I'esclusivita e I'unicita della serie.

‘ ‘ Guidare un veicolo
Scania V8 & sempre stata
fonte di emozione

e di orgoglio.

~Jl logo V8 realizzato con una texture
particolare, arricchisce la portiera.

[ 50° ANNIVERSARIO V8 ]

| eiserbatoi dell'aria, gli inserti della griglia

frontale, le calotte degli specchi anteriori, i

contorni dei finestrini, i gradini di accesso
alla cabina e di accesso al telaio, i cerchi an-

| teriori e posteriori, il terminale di scarico e le
| pedane in alluminio dietro la cabina. Spicca,

| inoltre, il grande logo V8 oro lucido sul fian-

co della cabina oltre alle 15 finiture esclusive

{ in alluminio e altri materiali coordinate con
i la verniciatura.

Gli interni sono un tripudio di dettagli che
colpiscono al primo sguardo: i sedili, i pan-

i nelli della porta hanno un tocco artigianale

e sono ornati di impunture di colore oro e del

: logo V8 impresso a caldo. Il volante, anch’es-

so con impunture in colore oro, presenta
un'incredibile morbidezza e maneggevolezza
grazie alla pelle lavorata artigianalmente che

. contribuisce a garantire un’imparagonabile

esperienza di guida. I tappeti scomponibi-

. liin pelle e il coprimaterasso in ecopelle
. richiamano il leggendario motore con il logo

del V8. A completare 'esclusivita di questa

~ edizione limitata anche la placca sul retro
. della cabina.

Ledizione limitata per il 50° anniversario &

- disponibile sia nella versione da 730 CV che
| da 650 CV. La cabina S20H e full optional e

accessoriata per rispondere ad ogni deside-
rio di chi sceglie questo incredibile gioiello.
Sul fronte della sicurezza, il V8 Anniversary
dispone dell'innovativo airbag a tendina late-
rale oltre a quello nel volante,i fari a LED con

luci di svolta e il dispositivo night-lock per

evitare intrusioni in cabina durante i riposi
notturni.

Altri dettagli contribuiscono al comfort,
come vetri doppi, parabrezza riscaldato e

| sfumato, sedile autista riscaldato e ventilato

| mentre quello passeggero e girevole e recli-

' nabile, per non paralare del sistema Infotain-
1 ment equipaggiato con controlli vocali, al

. volante e di navigazione.

“Per questa edizione abbiamo svolto un'in-
tensa attivita di ricerca, ripercorrendo tutti

. gli elementi chiave di una grande tradizione.

Nel V8 Anniversary il colore dominante
0ro opaco & interrotto solamente dai partico-
lari in contrasto, verniciati nero lucido. Nel
dettaglio, la verniciatura oro opaco caratte-
rizza la cabina, gli spoiler laterali e superiori,
le nervature e il pannello superiore della
griglia, le minigonne, il paraurti, i parafan-

ghi anteriori e posteriori, il box batterie e il

| Abbiamo ricercato uno stile esclusivo che si
| rifacesse alle prime versioni, valorizzato da

una vernice mai adottata prima da un vei-
colo industriale, elementi grafici decisi ma

i allo stesso tempo eleganti, materiali pregiati,

esclusivi per esterni ed interni, tutti elementi
che potessero rendere in modo unico e forte-

. mente riconoscibile I'essenza di un mito, oggi

nel 1969 del leggendario motore V8", ha evidenziato Daniel Dusatti,
Direttore Vendite Veicoli di Italscania.

coprimozzo anteriore e posteriore. Il nero
lucido contraddistingue invece telaio, ralla

2 La griglia frontale & un intreccio
di elementi oro opaco e nero lucide.

pitt che mai” ha evidenziato Giancarlo Perlini,
' Responsabile Marketing di Italscania @
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